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¿Qué tiene que ver con 
nosotros desde 

comunicaciones?
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En su nuevo enfoque,

Hábitat para la Humanidad

busca construir e influenciar

en el mercado de la vivienda.

Construir 

e influenciar



Marca y 

reputación
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LOS PILARES



6Con vivienda construimos fuerza, estabilidad y autosuficiencia.

Reputación corporativa
La suma de toda valoración, 
confianza y estima que el público 
siente por una organización
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Experiencia personal
Productos y servicios / Voluntariado / 

Donante o partner / Empleado

Acciones de la 
organización

Comunicación, expresión de marca / 
Iniciativas, programas / Manejo de sus 

finanzas / Comportamiento de sus 
representantes

Influencia de 3ros
Prensa (tradicional y rrss) / Opinión de 

expertos y líderes / Referencia de socios 
(ONG, cooperación, etc) / Certificaciones

REPUTACIÓN 

CORPORATIVA
Cómo es percibida 

la organización

¿Cómo se construye la reputación?



We build strength, stability and self-reliance through shelter.

4 grupos



We build strength, stability and self-reliance through shelter.

¿Qué nos 
demanda el 
MER que 
hagamos de 
forma distinta? 



¡¡¡GRACIAS!!!
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