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Estrategia digital
Habitat LAC
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Alcance actual estratégicos




Propdsito

Define la razén de ser de la
estrategia

Responde: ¢ quée queremos lograr
realmente?, ¢,por que es
Importante para nosotros y para
nuestro publico?

Une objetivos comerciales con
valores de la marca

Fortalecer la presencia
digital de la organizacion
en laregion, incrementando
su visibilidad y reputacion
para generar
mayor impacto
en las audiencias
a las que sirve.



Alcance

 Responde a preguntas como: Abarca todas las
~actividades digitales de
* ¢Todas las actividades? ~ Habitat LAC, detallando las
~ tacticas para sitio web,
« ¢Todas las redes sociales? redes sociales, correos
~ masivos, asegurando una
« ¢Entodos los momentos? presencia cohesivay

efectiva en todos los
canales digitales.



Situacion actual

« Responde a preguntas como:

« ¢En que plataformas S
estamos? Analisis digital 2024

« ¢Como se esta funcionando y

a quién llegamos? Analisis propio

« ¢Queé da resultados, qué no?



Objetivos estrategicos | Aumentar la visibilidad y el

reconocimiento de marca

« Son los resultados claros
- Incrementar la

participaciony el
compromiso de las

« Guian las acciones directamente . .
audiencias

sobre lo que se necesita lograr
- Apoyar en la

sostenibilidad financiera

- Facilitar la comunicacion y

~ colaboraciéon entre ON
buscando alineaciony
coherencia

_ 9



-  Aumentar 15% el trafico del sitio web

Objetivos especificos

- Aumentar 15% el promedio de
paginas vistas por usuario web

* Son los resultados especificosy - Mantener el promedio de tiempo de
medibles ~permanencia por usuario web
~ (3:03 min. esp, 2:35 min. ing)
e Gufan alin mas todas las - Lograr que las redes sociales
: aporten al menos el 10% del total de
acclones visitas web

- Incrementar 8% la base de
| seguidores en redes sociales

- Lograr consistencia y regularidad de
~ posts mensuales

- Lograr consistencia en correos
masivos mensuales



TAacticas O

I

 Enfogue de cada red social \ /

- Enfocado en posicionar a Habitat como un lider en impacto social y responsabilidad
corporativa, enfocandose en la colaboracion con empresas y profesionales.

R@d@@@%nes sobre alianzas estrateglcas con empresas y organlzacmnes

(é:s ?rnamentales

é?gsuc?e caso y reportes de impacto enfocados en métricas y resultados
- tegmtenido sugerido

« Convocatorias a profesionales para participar en programas de voluntariado
corporativo, empleos, pasantias.

* Noticias sobre premios, reconocimientos y avances en proyectos estratégicos.



Plan de accion

Sitio FB IG X LK Luminate | Qutlook Mailchimp YouTube
web
Sem1 | Noticia Repost Post Post con | Post Correo Correo Cuando
relevante [ de ON o | sobre noticia sobre masivo masivo aplique
contenido | historia | relevante | historia a base a
especifico | de Repost de de comunicadores
familia de ON familia datos luego
“‘Buenas espanol de
noticias” CoP
de las (cuando
ON ocurren)
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- Aumentar 15% el trafico del sitio web--"" - Usuarios del sitio web (espanoal,

| . Inglés
- Aumentar 15% el promedio de paginas.. gles)
vistas por usuarioweb T - Paginas vistas por usuario del
- Mantener el promedio de tiempo de sitio web (espanol, inglés)

permanencia por usuario weh

......................................................................... - Tlem o) de ermanenCIa or
(3:03 min. esp, 2:35 min. ing) P P P x

usuario del sitio web (espanol,

- Lograr que las redes sociales aporten al, inglés)
menos el 10% del total de visitas web o -U
- Incrementar 8% la base de seguidores.. - Fuente de visitas web —
en redes sociales - Total seguidores en redes N
- Lograr consistencia y regularidad de sociales

METAS

ograr consistencia y regularidad de.. . .
posts menstgies - Cantidad de publicaciones en

- Lograr consistencia en correos maSIVOS,\M redes sociales

mensuales _ :
= Cantidad de correos masivos

enviados y tasa de apertura

:




INICIO

IMPORTANTE

AGENDA
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