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Conocer la experiencia de construccion de las familias




s 2.800 millones

de personas con viviendas
inadecuadas

% El desafio 70%

de las nuevas viviendas urbanas
se construiran informalmente

US$ 700 mil
millones

por ano es lo que vale el mercado
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Centro Terwilliger de
Innovacion en vivienda de
Habitat para la Humanidad

Terwilliger Center de
Habitat sirve a mas

1 millon de hogares en
un solo afo a traves

Terwilliger Center de intervenciones
for Innovation in basadas en el
Shelter para @ mercado
construir y expandir

mercados de

@ vivienda inclusivos

Habitat lanza el

Habitat alcanza un
nuevo hito:
100.000 familias
atendidas en un
solo afio
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Strategic Framework
FY25-FY27

A world where everyone
has a decent place to live

INSPIRE ACTION FOR HOUSING

Mabilize 3M people and activate deeper engagement on
housing issues

BUILD MORE & BETTER HOMES :| TRANSFORM HOUSING SYSTEMS

Improve housing conditions for 3M people through new I: Contribute to improvements in the performance of
construction and improvements : | housing markets that benefit 14M people

1
* Scale building, repair, and home improvement I} * Improve access to housing finance * Expand and deepen local volunteering
innovations i! + Testand scale product and service innovations that help
« Expand integration of energy efficiency and climate I housing markets build more and better

resilience strategies

* Increase understanding of housing’s contributions to
health, education, equity, and economic outcomes
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1 1} Contribute to policy changes that advance access
1 * Strengthen Habitat's position in disaster resilience and I to quality affordable housing for 30M people
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1 = Accelerate locally led advocacy around coordinated

I policy priorities
I} « Investin research to increase our influence through data
1 andevidence

Demonstrate opportunity to scale impact in 13 countries
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* Harmonize our programmatic approach including our commitments to equity, inclusion, and community empowerment
DEVELOP KEY

HEH CAPABILITIES * Strengthen network leadership including board members, national directors, and executive directors

* Standardize core operating model and streamline people-centered processes and technology across the global network

FUND THE = Optimize collaborative fundraising and innovate donor acquisition approaches in the U.S. market
MISSION * Accelerate growth of large, transformational gifts and awards
FAITH We ch

FOUNDATION

Office of Strategy Management o »



Somos un equipo global de alrededor
de 65 personas. Algunos de nosotros
trabajamos en 5 geografias como
laboratorios: Filipinas, India, Kenia,
Mexico y Peru-

Yy N0OS concentramos en la creacion de
nuevos modelos de negocio

para fortalecer

Préacticas de
construccion progresiva

Sistemas financieros
de vivienda

Emprendedores y
empresas

T Hablat



Modelos de negocios mas inclusivos e innovadores

Buscamos cambiar la forma en que operan los sistemas para
construir modelos comerciales inclusivos que incorporen a:
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Distribuidores

R
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Municipios

% Maestro

Desarrolladores

Proveedores

Constructores IFls y Fintech




Trabajamos con el ecosistema para impulsar la
innovacion a traves de nuestros partners

SECTOR PRIVADO SECTOR PUBLICO
£8 Dreuce N

[ FORTES

EQUIP

‘if“' Habitat

para la Humanidad®

Centro Terwilliger de
Innovacion en Vivienda
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Un espaciode innovacion que
acompafa a los actores del mercado de
la vivienda a disefar soluciones
enfocadas al usuario final.

Promovemos la generacion de alianzas
estratégicas que reduzcan el riesgo de
entrada y maximicen la inversion.

El usuario final siempre estd en el centro
de todo lo que hacemos, desde la
investigacion hasta la definicion de la
solucion.

Empezamos aqui

DESEABLE

Usuario 0
consumidor

VIABLE

El Megocio

FACTIBLE

Paosibilidades
tecnoldgicas

Colaboracion

Experimentacion Empatia

B

Habitat
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El trabajo con SoCios- Rol facilitador [T

Estrategia de Influencia Identificacion de partners Disefio Plan de Trabajo /
(POT) Business Case
Productos de conocimiento, Proceso de evaluacion y Definicion de Objetivos,
workshops, exposure visits alineamiento de expectativas cronograma, presupuesto e
indicadores

Proatiast: gars 25a:k GestionideliConocimientol Implementacion en campo
v OlUtcome Evaliation

Dimensionamiento de
mercado, propuesta de valor Metodologia MEAL
(centrado en el usuario) e
indicadores de impacto

Pilotos cortos y rapidos que
generen evidencia y validan
hipotesis

l

Habitat

para la Humanidad®



Nuestra
estrategia de
influencia

é¢que hemos probado? Tacticas:
Productos de conocimiento, eventos,
thinkcamps. Workshops, exposure Visits.

,ﬁ’ﬁ- Habitat

para la Hamanidad



Productos de conocimiento ara quin estamas A eeaon

eTe
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Producto de Conocimiento 1: Situacion de la vivienda para
la Base de la Piramide

Una investigacion etnografica donde estudiamos el déficit cualitativo en vivienda. Identificamos insights para
la adecuacion del modelo de facilitacion de sistemas de mercado de la vivienda. Download study

Leer mas

Producto de Gonocimiento 2: La construccion progresiva
como sistema: una mirada de mercado

¢Has oido hablar de construccion progresiva? En esta publicacion proponemos una mirada disruptiva sobre
la construccion de vivienda informal en Perl y cémo afecta a la calidad de vida de las personas. Conoceras
acerca de construccion progresiva y come su implementacion puede favorecer a la vivienda y la familia
peruana.

Leer mas

Producto de Conocimiento 3: Una aproximacion al mundo
de los trabajadores de la construccion y su entorno

En esta publicacion proponemos una mirada disruptiva sobre la construccion de vivienda informal en Peri.
Observamos las dinamicas de intermelacion que existen entre familias de la base de la piramide (BdP), los
pequenios ferreteros de barrio y los trabajadores de la construccion. Download study ...

Leer mas

. " Descarga nuestros estudios,
roducto de Conocimiento 4: Barreras de acceso a
programas de Subsidios a la vivienda en Peru escaneando el QR

En Habitat para la Humanidad Internacional conocemos muy bien &l mercado de la construccion. Por ello,
realizamos una investigacion detallada de como se comporta el segmento de la construccion progresiva en
¢l Perii. Un articulo revelador que nos detalla laimportancia de la calidad en vivienda y su cambio social ..
Leer mas

Producto de Conocimiento 5: Soluciones sostenibles en la

construccion progresiva

Este estudio busca revelar hallazgos importantes respecto a soluciones sostenibles para la construccion

progresiva y que fienen alto potencial de implementacién y accesibilidad econdmica: asoleamiento, Hﬁ bit a.t
wvertilacion cruzada, cementos adicionados y la bolsa de cemento disgregable. Dentro de este contexto, se ‘

debe contemplar que una vivienda sostenible va mds alld de para la Hamanidad®

Leer mas
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Influencia: thinkcamps, workshops, medios

“ BUILDING
pu &

Ejercemos influencia a través de diferentes plataformas de
comunicacion

LATAM

Noviembre 28 | 29

© Campus UTEC | Lima-Peri

1j:OO:Q5:42

| ococr tobiaciona ] -
CONSTRUCCION PROGRESIVA -

DE CALIDAD: ¢l caso de Guardidn
Constructor

L

GRUPO BANCO MUNDIAL

DE INNOVACION EN VIVIENDA

https://www .youtube.com/watch?v=AUCh20NpG5U

Alcance local Alcance nacional Alcance regional
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Exposure visits

cPcl
*Perg-

Trade
Association of
International
Electrical
Products
Companies
of Peru

MATERIAL SUPPLIERS

ww bhicino

INDEED © Lepvance
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o sonepar Testselling

disibutes eleotrical installation — com_plementary .
thmvemsnl packoges — services throughiits
service advisor

network

Business as Usual

[) LOCAL HARDWARE STORE ]

MASONS

New 82C ¢

:
New B2B channel

( NEW SALES CHANNEL IN THE samma

EXISTING POINTS OF SALE gt Fruneiit- Bgeat

nanne! Oho““e
i
FAMILIES .

The entire RED POWER project will include a communication plan involving all stakeholders, along with
commercial activations for families, hardware stores, and construction workers through social media
campaigns.

Habitat

N para la Humanidad”



El usuario en el centro

Buscamos incorporar actores disruptivos que busquen
construir viviendas a menor costo, en menos tiempo y
con mas calidad para las familias vulnerables.

trabajar hipotesis que se deben probar en
semanas.

Volver a campo y seguir aprendiendo, reforzar el punto de vista de
actores claves, para que las soluciones planteadas generen valor
a la familia.
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